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ABSTRAK

Insektisida penting dalam budidaya tanaman untuk mengatasi serangan hama. gcnelitian ini
bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian insektisida
pada petani di Kabupaten Grobogan. Penelitian dilaksanakan pada bulan Januari — Februari 2017.
Lokasi penelitian ditentukan dengan multistage sampling, dan penentuan responden menggunakan
metode puggosive sampling. Metode penelitian adalah survey dengan menggunakan alat bantu

kuesioner. A

isis data meliputi analisis deskriptif kuantitatif dan analisis regresi logistic untuk

menjelaskan faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian. Faktornya adalah tingkat

pendidikan, tingkat pendapatan, saran dari

ompok, harga produk, ketersediaan produk, promosi

dan pendampingan sales. Hasil penelitian menemukan bahwa harga secara parsial berpengaruh
terhadap keputusan pembelian produk insektisida, secara serempak faktor pembelian kurang dapat
menjelaskan peluang pembelian (59.99%). Disarankan tingkat harga yang ditawarkan sebanding
dengan kualitas, serta selalu ada pendampingan dan promosi.

Kata kunci : insektisida, keputusan pembelian, peluang pembelian.

Latar Belakang

Pada budidaya tanaman pertanian
dibutuhkan input dan sarana produksi yang
memadai agar mendapatkan hasil optimal.
Salah satu input proses produksi adalah
penggunaan insektisida sebagai pencegah dan

pembasmi hama tanaman selama
pertumbuhan. Oleh karena itu penjualan
insektisida merupakan bisnis yang

menguntungkaclan memiliki jangkauan
pasar luas mengingat sebagian besar
penduduk Indonesia bekerja sebagai petani.
Indonesian Organic Farming Certification

(INOFICE) mencatat pada tahun 2015
terdapat 3459 formula yang digunakan
sebagai komposisi pestisida. Hal ini

menunjukan peningkatan signifikan karena
tercatat pada tahun 2006 hanya terdapat 1.300
formula.  Keputusan  pembelian  pada
penelitian ini memperhatikan aspek dari segi
produk dan dari segi personal konsumen itu
sendiri. Keputusan pembelian adalah proses
pengintegrasian yang mengkombinasi sikap
pengetahuan untuk mengevaluasi dua atau
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lebih perilaku alternatif, dan memilih salah
satu diantaranya (Setiadi, 2003). Peredaran
produk insektisida di pasar sangat beragam,
baik dari segi ukuran, harga maupun cara
promosi meskipun kandungan formulanya
hampir serupa sehingga mengharuskan
konsumen lebih jeli dalam menentukan
pilihan. Faktor dari segi petani yang
berpengaruh adalah pendapatan, karena hal
ini  menentukan berapa harga produk
insektisida yang dipilih, kemudian faktor
pendidikan dan pengaruh saran dari anggota
kelompok tani yang lainnya. Faktor produk
yang ditinjau adalah harga, ketersediaan,
promosi dan pendampingan sales. Penelitian
mengenai faktor-faktor yng berpengaruh
dalam pengambilan keputusan konsumen
memilih barang pernah dilagmkan oleh
Riamawahyu (2010) mengenai faktor-faktor
yang mempengaruhi reaksi konsumen dalam
penggunaan produk insektisida dengan
variabel independen (x) produk, harga, dan
promosi. Penelitian serupa juga telah
dilaksanakan oleh Isaskar, et.al (2010)
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mengenai petani jagung dalam memilih jenis
insektisida yang akan digunakan
mempertimbangkan merk, mutu, harga, sifat
produk, dan kemasan. Berdasarkan uraian
diatas rumusan permasalahan pada penelitian
ini adalah apakah faktor-faktor (pendapatan,
u:ndiclikan, saran kelompok, ketersediaan,
harga, promosi dan pendampingan)
mempengaruhi keputusan pembelian
konsumen produk insektisida di Kabupaten
Grobogan.

Metode Penelitian

Penelitian ini dilaksanakan pada 25
Januari — 26 Februari 2017. Penentuan lokasi

penelitian  dilakukan secara  Multistage
Sampling dengan tiga tahap. Tahap pertama
penentuan lokasi penelitian berdasarkan

penghasil padi sawah tertinggi dan penghasil
padi sawah terendah masing-masing satu
kecamatan. Berdasarkan metode penentuan

lokasi, kecamatan vyang dipilih adalah
Kecamatan  Godong dan  Kecamatan
Kedungjati. Tahap kedua dipilih sampel

anggota aktif dari kelompok tani yang maju
dengan kategori: aktif mengadakan pertemuan
bulanan dan mudah mengadopsi teknologi
baru. di Kecamatan Godong dan Kecamatan
Kedungjati Kabupaten Grobogan. Tahap ke
tiga observasi mengenai produk insektisida
apa yang sering digunakan di darah tersebut.
Hasil pengamatan menyatakan bahwa
Spontan merupakan merk unggul di
Kecamatan Godong, sedangkan di Kecamatan
Kedungjati petani lebih sering menggunakan
merk Bima. Dua merk tersebut secara sengaja
dijadikan peluang keberhasilan pembelian.

Penelitian dilakukan dengan
memberikan kuisioner pada 120 responden
petani. untuk mengukur respon petani
digunakan skor. Dari jawaban kuisioner
berikutnya di analisis secara deskriptif dan di
analisis menggunakan regresi logistik dengan
persamaan (Ghozali, 2011) :

Y:%:bo +bl X1 +b2 X2 + ... + bk Xk.
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Ket:
Y= 1—5 = Peluang Keputusan
pembelian

X1 = Tingkat pendidikan (skor)

X2 = Tingkat pendapatan (skor)

X3 = Pengaruh  Saran  dari
kelompok (skor)

X4 = Harga (skor)

X5 = Ketersediaan produk (skor)

X6 = Promosi (skor)

X7 =Pendampingan Sales (skor)

Hasil dan Pembahasan

Pada hasil penelitian yang telah
dilakukan di Kabupaten Gorbogan dengan
jumlah respondergg0 petani diktahui bahwa
sebanyak 76,7% responden berjenis kelamin
laki-laki, dan 233% responden berjenis
kelamin perempuan dengan usia terbanyak di
rentan 40 — 60 tahun, dan tingkat pendidikan
secara berturut-turut 46.7% SD, 28 3% SMP,

21,7% SMA. Sebanyak 85% responden
memiliki luas lahan pertanian kurang dari 1
Ha. Pendapatan kotor yang didapat responden
per musim tanam  dikisaran = 0-Rp
5.000.00000 sebanyak 733% dan sebesar
26,7%  responden  berpendapatan  Rp
5.100.000.00 — Rp 15800.000,00.

Berdasarkan hasil analisis regresi
logistik pada faktor — faktor yang diduga
mempengaruhi keputusan pembelian
insektisida pada petani diketahui harga
berpengaruh secara parsial dalam keputusan
pembelian petani (Tabel 1), dan variabel
independen hanya dapat menjelaskan faktor-
faktor pengaruh keputusan pembelian sebesar
59.99% (Tabel 1).

Tabel [y Hasil Analisi Regresi Logistik
Faktor-Faktor yang Mempengaruhi
Pembelian Produk Insektisida di

Kabupaten Grobogan

Variabel Koefisien Wald P-Value 0Odds Ratio

(B) (sig ) (Exp(B))
Constanta -22.402 i} 998 0
Pendapatan -0.371 0415 0.52 0.69
Pendidikan -0.46 0024 0.876 0.955
Pengamh Saran -0.71 0002 0.967 0.983
Ketersediaan -0.955 20 0.089 0.385
Harga 1.936 24,529 0 6.929
Promosi 0.799 1091 0.296 2.223
Peudamningm 21.065 0 0.998 14107
Nagel-kerke quare 0.5999

Sumber: Data Primer Penelitian, 2017.
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Pada Tabel 1. nilai odds ratio secara

berturut-turut  pada tingkat pendapatan,
tingkat  pendidikan,  pengaruh  saran,
ketersediaan, harga, promosi dan
pendampingan sales adalah 0,69; 0955,

0,983; 0,385; 6,929; 2,223 yang berarti ada
kesempatan besar pembelian oleh pengaruh
faktor independen karena nilai odds ratio
faktor independen lebih dari nol. Sebagai
contoh semakin tinggi tingkat promosi dan
pendampingan sales diadakan maka peluang
pembelian merk isektisida utama lebih tinggi
6.929% dan 2,223% dibandingkan dengan
pembelian merk insektisida lainnya jika
tingkat promosi dan pendampingan sales
meningkat 1%. Hal ini sesuai dengan
penelitian Devi dan Hartono (2015) bahwa
ketika nilai odds ratio sebesar 1458% yang
berarti bahwa peluang keputusan konsumen
dalam membeli sayuran organik lebih tinggi
1.458% dibandingkan dengan konsumen yang
memutuskan membeli sayuran nonorganic
jika tingkat pendidikan formal meningkat 1%.

Secara parsial pada Tabel 1. hanya
harga yang berpengaruh secara nyatgpgrhadap
faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan
pembelian. Hal ini sesuai pendapat Tjiptono
(2008) bahwa konsumen dalam keputusan
pembelian akan mempertimbangkan harga,
konsumen sangat membutuhkan informasi
akan harga, dan dari informasi yang didapat
akan mempengaruhi perilaku konsumen.
Sedangkan nilai koefisien harga (Tabel 1)
g@enunjukkan angka positif 1,936 yang berarti
semakin tinggi harga maka nilai peluang
pembelian semakin besar. Hasil ini tentu
bertentangan de?an penelitian Riamawahyu
(2010) bahwa harga mempunyai pengaruh
negatif dan signifikan terhadap kepygmsan
pembelian sehingga semakin murah harga
maka keputusan pembelian semakin tinggi
pula.

Jika semakin tinggi harga semakin
tinggi peluang pembelian berarti citra harga
mempengaruhi keputusan konsumen dalam
pembelian  produk  insektisida  karena
konsumen cenderung beranggapan bahwa
apabila harga lebih tinggi maka kualitas yang
ditawarkan juga lebih baik. Sehingga
perusahaan harus lebih jeli dalam penetapan
harga. Menurut Tjiptono (2008) tujuan
penetapan harga yang berorientasi pada citra
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harus membentuk atau menetapkan citra
prestisius sehingga meningkatkan presepsi
konsumen terhadap keseluruhan bauran
produk yang ditawarkan perusahaan.

Pada percobaan peluang estimasi regresi
logistik dimisalkan seseorang akan membeli
produk insektisida dengan karakteristik
variable X golongan | dan 3. Golongan 1
adalah katagori pengukuran variable skor
rendah dan golongan 3 adalah varable skor
tinggi. Lebih jelasnya seperti tabel-tabel
sebagai berikut :

Tabel 2. Estimasi Parameter Regresi Log 1

Varia Keterangan Karakteristik
bel konsumen
X1 Pendidikan Tamat SD
X2 Pendapatan = Rp 5.000.000,00
X3 Pengaruh Tidak
saran Mempengaruhi
X4 Ketersediaan Tersedia
X5 Harga Rp 21.000,00 - Rp
40.000,00
X6 Promosi Tidak Ada
X7 Pendampingan Tidak Sering
Sales

Nilai Peluang 0.104

Berdasarkan Tabel 2. diketahui nilai
peluang keberhasilan pembelian adalah 0,104.
Angka tesebut menunjukkan peluang kecil
karena jauh dari nilai 1. Hal ini berarti
seorang petani responden dengan tingkat
pendidikan SD, pendapatan per musim tanam
berkisar O — Rp 5.000.000,00 dengan harga
produk yang dibeli Rp 21000 - Rp
40.00000, ketersediaan produk tersedia di
pasaran, tidak ada promosi dan tidak sering
dilakukan pendampingan sales serta tidak
dipengaruhi saran oleh kelompok tani
memiliki peluang pembelian kecil. Berbeda
dengan estimasi parameter regresi logistik ke
2 (Tabel 3) yang menggambarkan seorang
petani responden dengan tingkat pendidikan
lebih tinggi yaitu tamat SMA, berpendapatan
kotor Rp 15.100.000,00 — Rp
25.000.000,00 per musim tanam, terpengaruh
oleh saran kelompok tani, ketersediaan barang
di pasar dinilai tersedia, dan mampu membeli

produk insektisida kisaran harga Rp
41.00000 — Rp 60.000,00 dengan adanya
promosi dan pendampingan oleh sales
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memiliki  nilai  peluang  keberhasilan
pembelian  sebesar 1  yang  berarti
kemungkinan pembelian tinggi.

Tabel 3. Estimasi Parameter Regresi Log 2

Varia  Keterangan Karakteristik
bel konsumen
X1 Pendidikan Tamat SMA
X2 Pendapatan Rp 15.100.000,00 —
Rp 25.000.000,00
X3 Pengaruh Mempengaruhi
saran
X4 Ketersediaan Tersedia
X5 Harga Rp 41.000,00
- Rp 60.000,00
X6 Promosi Ada
X7 Pendamping- Sering
an Sales
Nilai Peluang 1

Sumber: Data Primer Penelitian, 2017.

Pada estimasi parameter regresi logistik
diatas dapat disimpulkan bahwa semakin
tinggi tingkat pendapatan dan tingkat
pendidikan menunjukkan semakin besar nilai
peluang pembelian. Hal ini sesuai dengan

nelitian Devi dan Hartono (2015) mengenai
aktor yang mempengaruhi keputusan
sumen dalam membeli sayuran organik
bahwa semakin tinggi jumlah pendapatan
maka semakin tinggi peluang konsumen
unt emutuskan membeli sayuran organik
dan pendidikan secara langsung maupun tidak
langsung mempengaruhi pola pikir seseorang
dalam memilih produk konsumsi.

Saran kelompok acuan juga
mempengaruhi nilai peluang pembelian.
Petani konsumen yang terpengaruh oleh saran
kelompok tani memiliki peluang pembelian
lebih besar daripada petani konsumen yang
tidak teggengaruh oleh saran kelompok
taninya. Hal ini sesuai dengan penelitian
terdahulu oleh Mustikarini, et.al (2014)
bahwa kelompok acuan memilki hubungan
positif  dengan  kepuasan  penggunaan
pestisida. Didukung pernyataan Rorlen (2007)
bahwa kelompok acuan dapat mempengaruhi
perilaku individu dengan memberitahukan
dan mengusahakan agar individu menyadari
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adanya suatu produk atau merk khusus dan
membenarkan keputusan memakai produk
yang sama dengan kelompok.

Pengaruh promosi berupa pemberian
hadiah dan pendampingan sales juga
mempengaruhi nilai peluang pembelian.
Petani konsumen yang mendapatkan hadiah
dan pendampingan sales menunjukkan
peluang pembelian lebih besar daripada petani
konsumen yang tidak mendapatkan hadiah

dan  pendampingan  sales. Hal ini
menunjukkan  adanya  promosi  akan
mempengaruhi  jumlah penjualan produk
perusahaan. jamawahyu (2010) dalam

penelitiannya menyatakan bahwa promosi
berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian pestisigpy Hasil
ini juga didukung oleh pernyataan Tjiptono
(2008) bahwa promosi merupakan salah satu
faktor penentu  keberhasilan  program
pemasaran karena promosi merupakan proses
pengenalan produk kepada konsumen dan
menjadikan konsumen yakin dalam membeli
produk tersebut.

Kesimpulan

erdggarkan hasil penelitian yang telah
dilakukan harga berpengaruh secara parsial
terhadap pengambilan keputusan pembelian.

59.9% variabel independen dapat
menerangakan aktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian.

Peningkatan variabel independen (x) dapat
meningkatkan peluang pembelian, sehingga
disarankan  kepada  perusahan  untuk
melakukan promosi dan pendampingan baik
secara  berkala ~maupun rutin  guna
meningkatkan penjualan produk, akan lebih
baik lagi jika pendampingan sales diikuti
dengan pemberian edukasi kepada petani
konsumen dalam penggunaan produk.
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